Zunéchst kritisch bedugt, heute
aus der deutschen Turnierland-
schaft kaum mehr wegzudenken: Be-
reits 2012 bewies Mercedes-Benz als
Titelsponsor der 9-Loch-Turnierserie
JAfter Work Golf Cup” (AWGC) ein
gutes Gesplr fur den Zeitgeist, galten
bis dato doch nur 18-Loch-Runden als
.akzeptabel”. Und sie wurden belohnt.
Deutschlands groBte 9-Loch-Turnierse-
rie umfasst seither jahrlich bis zu 2.500
Turniere auf tber 200 Golfanlagen!
Hierzu haben wir mit den beiden Golf-
club-Geschéftsfihrern Michael Kerk-
hoff und Oliver Rockerath gesprochen.
Das Interview finden Sie ab der nachs-
ten Seite.

Die Idee des Veranstalters ,W&L Inter-
nationale Golf AG": Berufstatigen Gol-
fern, die die sportliche Herausforderung
suchen und andererseits nur selten Zeit
fir tagesfiillende Golfrunden haben,
auch unter der Woche Turniergolf
zu ermoglichen (Startzeiten montags
bis freitags ab dem frithen Nachmit-
tag) und so Hobby, Beruf und Fami-
lie miteinander vereinbar zu machen.

Der Clou: Es werden nicht nur die Ta-
gespreise vom Veranstalter gestellt, da-
riber hinaus gibt es auch noch einen
uUberregionalen Vergleich unter allen
am AWGC teilnehmenden Spielern
uber deutschlandweite Ranglisten.
Insgesamt werden inkl. der Wochen-,
Monats- und Jahrespreise Gewinne
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im Gesamtwert von tiber 250.000 Euro
ausgelobt, als Jahreshauptpreis gibt es
eine exklusive Reise zu , The Open".
Der Turniermodus ist dabei offen und
handicap-relevant angelegt.

Der nachste wegweisende Schritt in
Richtung Zukunft folgte in der Saison
2022: Bei der vollstandigen Digitalisie-
rung der Turnieranmeldung mit dem
Partner campo golf fiir die serieneigene
Website www.awgc.de nutzte die Serie
die ,Learnings"” aus der Pandemie-
Zeit und konnte erneut moderne Ak-

zente im Golfsport setzen. Entstanden
ist eine einfache und schnelle digitale
Anmeldeplattform mit einer intuiti-
ven und einfachen Golfclub- und Tur-
nier-Suchfunktion, die in der neuen
Saison 2025 mit Optimierungen noch
besser an den Start geht — und bei der
die digitale Turnieranmeldung auf
www.awgc.de weiterhin ohne Regis-
trierung und Abgabe von unnétigen
personlichen Daten moglich ist.

Max Freyn,
Marketing & Vertrieb KollenGolf

Finden Sie das néchste AWGC-Turnier in Ihrem Golfclub oder

in lrer Nihe,

Alles auf einen Blick: Auf der eigenen Serien-Website finden Spieler und Interessierte alle re-
levanten Informationen zum AWGC. So sind unter anderem alle teilnehmenden Golfclubs
aufgelistet und alle Termine sind nach Datum, Golfclub oder Umkreis zu finden. Auch die Tur-
nieranmeldung ist schnell und einfach zu erledigen.



Facts zum Mercedes-Benz AWGC

Einfache Buchung und Support

Beliebte Turnierserie unter der Woche Uber die ganze Saison

Bis zu 14 Turniere im Jahr

Attraktives Kostenmodell mit hochwertigen Tagespreis-Paketen
Tagespreise fir die Turniere werden automatisch fiir jedes AWGC-
Turnier an den Golfclub gesandt.

Exklusive Sonderwertung ,Nearest to the Dream” sponsored by
Teneriffa, Auslosung einer hochwertigen Reise nach Teneriffa unter
allen Gewinnern

Digitale Turnierverwaltung fur jede Clubverwaltungssoftware, be-
gueme Datentibertragung Uber Schnittstellen

Aktive Bewerbung und Berichterstattung der Turnierserien Uber
Medienpartner

Kostenfreie Werbemittel (Poster, Flyer, Tees) sowie individuelles
Druckformat firr jeden teilnehmenden Golfclub, um Teilnehmer per
QR-Code direkt zur golfclub-individuellen AWGC-Anmeldeseite auf
awgc.de zu fihren.

Ausstattung Ihres AWGC-Verantwortlichen mit AWGC-Poloshirt

NAMEN UND NACHRICHTEN

'_R Mercedes-Benz
AFTER WORK GOLF CUP

Unabhangig von der Turnieranmeldung (keine Registrierung er-
forderlich), konnen sich alle Spieler beim Mercedes-Benz AWGC
registrieren. Dadurch kdnnen sie an den deutschlandweiten Rang-
listen teilnehmen und sich Chancen auf zusatzliche Preise bei den
Verlosungen sichern.

Verlosungen: Wochen-, Monats- und Jahrespreise (Teilnahme: 1.
Beim Mercedes-Benz AWGC registrieren, 2. Turniere spielen, 3. Pro
Turnier-Runde wandert ein Los in die Lostrommel)

Ranglisten (Jahreswertung): Firr alle Ranglisten werden die drei bes-
ten Turnier-Ergebnisse innerhalb des offiziellen Serienzeitraums ge-
wertet Brutto Damen (Brutto Damen, Brutto Herren, 4x Netto nach
Playing HCPKlassen)

Mercedes-Benz
Motocaddy
Teneriffa

und -Jacke

Saisonzeitraum: 05. Mai bis 17. Oktober

GOLF TIME tours
infocaddy
campo golf

Voll digital und alles an einem Ort: www.awgc.de

Tagespreise: 1.-3. Netto, 1. Brutto, Sonderwerwertung

Interview mit Michael Kerkhoff, Geschiftsfiihrer der Golfsport Willich
GmbH & Co0.KG und Oliver Rockerath, Geschaftsfiihrer des Aachener GC

Der GC Duvenhof e.V. ist seit vielen Jahren Austragungsort der AWGC-Turniere. Im letzten Jahr kam der
Aachener Golfclub 1927 e.V. als neuer Veranstaltungsort der 9-Loch-Turnierserie hinzu. Wir sprachen mit Mi-
chael Kerkhoff, Geschéftsfiihrer der Golfsport Willich GmbH & Co.KG und Oliver Rockerath, Geschéftsfiihrer
des Aachener GC iiber ihre Beweggriinde und Erfahrungen.

Golimanager: Herr Kerkhoff, Sie
¢ richten bereits seit vielen Jahren
Mercedes-Benz AWGC Turniere auf
Ihrer Golfanlage Duvenhof aus. Was
hat Sie urspriinglich dazu bewogen,
Teil dieser Turnierserie zu werden?

Als wir unsere An-

lage vor einigen Jahren von einem
Vier-Loch- zu einem Neun-Loch-Platz

Gehen Sie mit uns online — gmgk-online.de

erweitert haben, war es uns wichtig,
von Anfang an attraktive und regel-
maBige Turnierangebote zu schaffen.
Das Gesamtpaket, das Mercedes-Benz
mit dieser Serie bietet, inklusive des
Supports und der hochwertigen Preise,
hat uns direkt tiberzeugt. AuBBerdem
haben wir so eine wertvolle Partner-
schaft mit der Marke Mercedes-Benz
und dem Vertragshandler bei uns vor

Ort aufbauen konnen, die uns bis heute
unterstitzt.

Herr Rockerath, Sie sind 2024 in
o die Turnierserie eingestiegen. Was
waren Thre Beweggriinde?

Herr Rockerath: Das Konzept der

¢ 9-Loch-Turniere kannten wir im
Aachener Golfclub bereits durch eine
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Michael Kerkhoff (li.) mit Lucas Degen (re.),
Verkaufsleiter Mercedes Herbrand Nutzfahr-
zeuge.

eigens organisierte Feierabend-Serie.
Durch die Teilnahme am Mercedes-
Benz AWGC konnten wir unsere Tur-
niere erheblich aufwerten und die
Attraktivitat fiir unsere Mitglieder stei-
gern. Fir mich ein , perfect match”,
zumal der Einstieg in die Serie pro-
fessionell und selbsterklarend verlief.
2024 haben wir bereits 7 AWGC-Tur-
niere ausgetragen.

Golimanager: Herr Kerkhoif, Ihre
e Turniere finden sogar alle zwei
Wochen statt. Wie wurden diese von
Ihren Mitgliedern angenommen? Und
konnten Sie durch die Serie auch neue
Greenfee-Gdste auf IThre Anlage zie-
hen?

Herr Kerkhoff: Die Turniere sind
» sehr beliebt, besonders bei unseren
Mitgliedern, die ein gewisses Vorbu-
chungsrecht geniefen. Die Nachfrage
ist so groB, dass nur wenige Platze fir
Géste ubrigbleiben. Dennoch haben
wir auch einige Stammgadste, die regel-
maBig teilnehmen — das schafft eine
tolle Turnieratmosphaére.

Herr Rockerath: Das ist bei uns ahn-
lich. Gaste sind meist Freunde unserer
Mitglieder, was ich sehr positiv wahr-
nehme.

2Golfmanager: Der Mercedes-Benz

¢ AWGC hat sich digital neu auige-
stellt. Wie haben Sie den neuen An-
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Oliver Rockerath, Geschdiftsfiihrer Aachener
GC und GMVD-Meister 2023.

meldeprozess iiber die Website erlebt?

Herr Rockerath: Wir haben bereits
e vor drei Jahren die Anmeldung zu
unseren Turnieren umgestellt. Turnier-
anmeldungen sind bei uns generell nur
noch digital moglich. Fir unsere Mit-
glieder bedeutet die Anmeldung tber
awgc.de daher kaum eine Umstellung
oder Hiirde.

Herr Kerkhofi: Wir begrii8en die Digi-
talisierung, auch wenn es fiir manche
Mitglieder eine Umstellung war. Ins-
gesamt erleichtert es uns als Betreiber
aber die Organisation enorm, da vieles
jetzt direkt und effizient iber die Platt-
form abgewickelt wird.

Golimanager: Sie haben eine Part-

¢ nerschaft mit einem lokalen Mer-

cedes-Benz-Hdndler. Wie wiirden Sie
diese Zusammenarbeit beschreiben?

Herr Kerkhoff: Diese Kooperation
s ist duBerst fruchtbar. Unser Partner
ist nicht nur Sponsor der Turniere, son-
dern unterstiitzt uns auch bei weiteren
Turnierpreisen. Daraus hat sich sogar
ein Netzwerk entwickelt, mit dem wir
nun unter anderem spezielle Netz-
werkturniere durchfithren. Das starkt
nicht nur die Verbindung zu Mercedes-
Benz, sondern auch zu anderen Unter-
nehmen.

Herr Rockerath: Auch wir pflegen
ein sehr enges Verhdltnis zu unserem

Mercedes-Benz-Ansprechpartner. Er
besucht die Turniere und auch die Sie-
gerehrung inklusive Preisiibergabe.
AulBerdem werden die Turniere durch
aktuelle Fahrzeuge auf der Anlage auf-
gewertet.

Golfmanager: In dieser Saison gab

¢ es die Sonderwertung ,,Nearest to

the Dream" mit der Insel Tenerififa als

Partner. Wie haben Ihre Teilnehmer
darauf reagiert?

Herr Kerkhofi: Solche zusatzlichen

« Sonderwertungen kommen immer

gut an. Sie erhohen die Attraktivitat der
Turniere und sorgen fiir positive Riick-
meldungen der Teilnehmer. Es macht
einfach Spal}, wenn man sieht, wie die
Spieler sich tiber solche Extras freuen.

Golimanager: Eine letzte Frage:

¢ Planen Sie, auch 2025 wieder Teil

der Mercedes-Benz AWGC Turnierse-
rie zu sein?

Herr Kerkhoif: Absolut! Die Termine
« sind bereits in Planung. Wir freuen
uns schon jetzt auf die kommende Sai-
son.

Herr Rockerath: Auch wir werden 2025
wieder Teil der Serie sein. Wir freuen
uns aubBerdem sehr, auch 2025 wie-
der Ausrichter der MercedesTrophy
sein zu kénnen. Die Trophy ist fiir uns
eine mehr als sinnvolle Erweiterung
des Turnierkalenders und hat sich zu
einem hochwertigen Highlight unserer
Saison etabliert.

Golfmanager: Vielen Dank fiir das
¢ Gesprach! Ich wiinsche Ihnen eine
erholsame Winterpause und eine er-
folgreiche Vorbereitung fiir 2025.

Herr Rockerath: Vielen Dank!
o Herr Kerkhoff: Vielen Dank!



